Economia

Hispanic Business Club: a Paso firme

SEGUNDO SALAZAR

La privilegiada situacién
geogrifica del Estado de la
Florida, lo hace atractivo para
la inversién, asi como para la
exportacién e importacidn.
Por estas razones su economia
y por ende, su crecimiento
empresarial le dan un dina-
mismo que genera la creacién
de organismos e instituciones
que agrupan a importantes
sectores, con el objetivo de
incentivar, publicitar y de pro-
yectar sus actividades.

Por todo ésto, el nacimien-
to de “Hispanic Business
Club”, es una excelente inicia-
tiva, donde participan muje-
res y hombres de diferentes
nacionalidades y de intacha-
ble trayectoria en el exigente
mundo de los negocios.

¢Es Hispanic Business Club,
una cimara de comercio?

No, HBC es una corporacién
con fines de lucro que tiene por
misién proveer el mejor servi-
cio de organizacién de eventos
sociales para nuestros exclusi-
vos miembros. Este objetivo
serd alcanzado a través de pre-
cios razonables; servicios al
cliente de primera calidad;
consistencia y efectividad en
los servicios prestados.

En la prédctica financiera
como un club privado, ofrece-
remos servicios exclusivos de
tour operador y agencia publi-
citaria. Adicionalmente brin-
daremos servicios de:

reuniones de negocios, con-
sultaria de negocios, aniver-
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sarios, bodas, bautizos, buf-
fets, cumpleafios, festivales
culinarios; fiestas tradiciona-
les; servicios especiales de
musica; fotografia y video;
decoraciones, gatering. Pre-
paracién de actividades recre-

acionales en general y otros.

Las cdmaras de comercio son
sin fines de lucro, sin embargo,
histéricamente, algunos directo-
res las usan para lucrarse perso-
nalmente, causando
inconformidadesydiscordias que

han terminado en divisiones.

Desafortunadamente la
mayoria de estas cimaras estdn
desprestigiadas, causdndole
dafios a la comunidad.

:Quiénes integran su directi-
va?

Estd integrada por Victor
Cabrera, presidente y director
general, Gladys Bulnes, vice-
presidente, y Juan Yilo, como
tesorero. Socios actualmente

del HBC.

¢Por qué no es Dominican
Business Club?

Como HBC, entran tanto
los empresarios dominicanos,
como los de todas las comuni-
dades latinoamericanas. De
esta forma, la visién es amplia
y no la limitamos a una séla
comunidad.

;Serd regional o tendrd repre-
sentacién en otros Estados?

como de Repiblica Domini-
Cuba,
Colombia, y de todos los pai-

cana, Venezuela,

ses hispanoamericanos.

:Tendr4 alguna publicacién?

Si, por supuesto. Estamos
trabajando en la publicacién
“The Hitter”. Recientemente
se formé su equipo adminis-
trativo y de venta, conforma-
do por: Victor Cabrera, como
director general, Gladys Bul-
nes, como directora de mer-
cadeo, Ray Coello,
director de operaciones, Ana

como

Bilbao, como soporte tecnolé-
gico, Victania Cabrera, como
soporte de disefio, René Fuen-
tes y Yanina Carena, como
asesores publicitarios.

Esta publicacién estard

- dedicada a promover anun-
ciantes y dara conocer sus pro-

HBC en una primera fase se
concentrari en la Florida, sin
embargo, no descartamos su
expansién a otros estados.

¢Tendrdn sus afiliados semi-
nariosy asesoramiento profe-
sional?

Claro que si, y otros eventos
de interés para todos nuestros
miembros.]

¢Qué cantidad de miembros
esperan cautivar?

En su primer afio, proyecta-
mos tener mds de 100, y lue-
go llevar un crecimiento
sostenido, superior al 20% por
afio. Ya las solicitudes estdn
disponiblesyesperamossocios
de diferentes nacionalidades,

ductos y/o servicios a través
de sus producciones publici-
tarias, que incluyen Internet,
revista y otras.

“The Hitter”, es un maga-
zine o empresa dedicada a
exaltar los valores de sus clien-
tes y socios estratégicamente.
Ya la economia necesita sacu-
dir, revisar y sacar a flote lo
que pudiera resultar en bien-
estar econémico.

La misién de “The Hitter”,
es brindar soluciones técni-
cas y profesionales de mane-
ra prictica en los negocios y
su crecimiento a través de
servicios de publicidad en la
ciudad de Miami con proyec-
cién a otras ciudades de la

Florida. (786) 447 9001.

Nuevo billete de RD$20 circula en dominicana

- Billete en polimero: desarrollado
paramejorar durabilidad y prevenirfal-
sificacion a través de caracteristicas
incorporadas de sequridad, como dis-
positivos dpticamente variables que
son dificiles de reproducirse.

La Republica dominicana tiene desde el
jueves 1 de julio/2010, un nuevo billete de
RD$20en polimero,lo cualincorporaal pais
al proceso de revolucién tecnoldgica en
materia monetaria que vive el mundo. El
acto de puesta en circulacién fue presidido
por el gobernador del Banco Central, Héc-
tor Valdez Albizu, y el viceministro de
Hacienda, Julio Anibal Fernindez.

La salida de este billete marca nueva eta-
pa para la familia de billetes nacionales.

“Cerca de treinta paises, entre ellos nacio-
nes avanzadas como Australia, Chile, Chi-
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nay Taiwin, asi como otros paises de nues-
tro hemisferio, tales como México, Costa
Rica, Guatemala, Nicaragua y Paraguay,
han sustituido con éxito y buena acogida del
publico sus billetes de papel de baja deno-
minacién por billetes en polimero”, sefialé
el gobernador.

Explicé que el Banco Central decidié
relanzar el billete de 20 pesos porque la
moneda de 25 pesos no sustituye al billete,
pues tienen diferente denominacién.

“La moneda de 25 pesos vino a satisfacer
una necesidad muy puntual que fue el pago
de peajes en todo el pais”, dijo el goberna-
dor, afiadiendo que desde el afio 2004 la ins-
titucién estaba recibiendo peticiones para la
reimpresién del billete de veinte.

Aseguré que el nuevo billete de RD$20
en polimero es mds seguro, mds limpio y
mids durable, y que con este billete el Ban-
co Central coloca al pais a la altura de los
estindares monetarios internacionales en
materia de fabricacién de billetes de baja
denominacién.
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